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Analisis De Ventas Anuales con Cifras Reales
de un Pais de America Latina.

Ventas anuales de un pais latinoamericano ( 2015 - 2019 )

* UNIDADES * VENTAS USD

17.594.410 $149.549.91
$135.245.652
15.226.462
14.536.026

$125.193.584
13.592.390 I I $110.583.254 I
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Ventas Anuales por Pais de Procedencia.

CHILE

ESPANA

ITALIA

USA

ARGENTINA

FRANCIA

PORTUGAL

DOMESTICO Y OTROS

3.281.312
- 2.075.042
- 1.278.792
I 448.648
I 646.636
I 291.732

I 378.780

4.407.398
- 2.522.804
- 1.458.774

I 617.984
I 430.066
I 426.032

I 478.710

* VTAS UNDS 2017

* VTAS UNDS 2018

* EVOL UNIDS
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Analisis de Ventas Anuales de un Pais de America Latina.

Ventas y crecimiento anual Key Accounts.

cLeNnTEA I 4538680 N 4.754.100 B s%
CLIENTE B 3.951.552 4.650.592 18%
cLientEc [ 2.179.798 Bl 2597.236 I 9%
cLientED [ 1.504.278 Ml 1617574 M s
cuenteEe W 919.840 I 1.538.480 I 7
cLentEF W 623.930 l 678.916 N ox
cLientEG N 465.320 | 320.244 -31% I
CLIENTEH | 218.534 248.716 14%
cLIENTE! | 140.786 | 177.970 N 26
CLIENTE] | 71.432 | 102.394 I 43
CLIENTEK | 81120 | 97.524 I 20%
otros [l 531192 780.664 47%
TOTALGRAL. NN 15.226.462 I 17.594.410 Il 6%
e VTAS UNDS 2017 * VTAS UNDS 2018 e EVOL UNIDS
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Conclusiones.

® Es un pais con un mercado en pleno desarrollo con un crecimiento en la demanda del 16% en unidades y del
11% en valores.

® Los vinos mas apetecidos son los chilenos, seguidos por los espanoles, argentinos, franceses e Italianos,
predominantemente vinos tintos.

® E|l mercado goza de una amplia distribucidon en los canales retail y de consumo.
® Laregion capitalina abarca mas del 40% del consumo.

® Todos los Key-accounts presentaron balance positivo en sus ventas, exceptuando el cliente “G”. Clientes “E"y “J”
son los que tienen mejores perspectivas de crecimiento.

® Gato Negro de Chile conserva su posicion de lider en participacion y distribucion.

® Sin embargo Penasol, JP.Chenet, Don Simon y Lazo lograron avanzar su posicion en el mercado, superando en
rotacion a Frontera y Santa Rita, que antes ostentaban segundo y tercer lugar. Penasol crecié por distribucion
apoyado en su precio, el mas bajo del mercado. JP.Chenet bajo sus precios y las otras lograron atraer mas
consumidores en puntos de venta. Santa Rita cambio de distribuidor y por ese motivo perdio distribucion.
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